Зертханалық жұмыстарды орындаудың әдістемелік нұсқаулығы

Зертханалық тапсырмалар дәріс тапсырмасында өткен материалға қатаң сәйкестікте беріледі. Студенттер интерактивті контент жасаудың шцығармашылық ерекшелігі мен техникалық болмысын танып, Adobe Photoshop, CorelDraw және Pinnacle Studio, т.б.  бағдарламаларында графика мен бейнені қалай өңдеу керектігі туралы біртіндеп түсінік алады. Интернеттегі контенттің 80-90 пайызы мәтіннен тұратынын ескерек, студенттер ең алдымен мәтін жазу мәнеріне, оны өңдеуге, коммуникацияның тілдік-стильдік бояуын зерделеуге бағытталады. Әр зертханалық жұмыста сайт, веб-парақшаның дизайны, концепциясы мысалында алған білімдерін жүзеге асыру тапсырмасы беріледі. Атап айтқанда, олар әртүрлі эффектілерді қолдану, фотосуреттерді қалпына келтіру, коллаждар, "рубрикалар", "колонтитулдар", т.б. жасауды да үйренеді. Жұмыстар ұжымдық талқылауға шығарылып, студенттер сәтті және сәтсіз шешімдерді талдайды. Осы талқылау мен таразылау барысында контент жасау жолдары айқындалып, дизайнерлік шешімге байланысты авторлық көзқарас қалыптасады, аналитикалық дағдылар жетілдіріледі.

Студентке қойылатын талаптар:

· өздігінен білім алу үшін, алдымен сол жұмысқа қажетті нақты дағдыларға (іштей жылдам оқи білу, библиографиялық дағдылар, түрлі анықтама әдебиеттерді пайдалана білу, оқығандарды жазып алу, т.б.) ие болу керек; 
· біліммен жемісті шұғылдану қолайлы жағдайларды (уақыт, тиісті әдебиеттер мен құралдардың болуы) керек етеді, ең дұрысы кітапханаларда, оқу залдарында біліммен шұғылдануға дағдылану; 
· алғашқы кезден оқытушылардан, тәжірибелі адамдардан, кітапханалардан ақыл кеңес алудың пайдасы зор;
· қыған материалды мұқият ұғатындай етіп оқып, түсінбеген жерлерді қалдырмай, қайталап оқып, оның негізгі жақтарын жазып алу керек; 
· анықтама әдебиеттерді, энциклопедияларды, түрлі сөздіктерді қоса пайдаланып отыру керек;
«Дағдарысқа қарсы PR» пәні бойынша
семинар сабақтарының тапсырмасы
1. Дағдарыстың себептері - ішкі және сыртқы. Дағдарыстың салдарлары. Дағдарыстан кейінгі болатын ұзақмерзімді, қысқа мерзімді, сапалы, көлемді, көңілге қонымды және көңілге қонымсыз өзгерістер.

2. Дағдарыс факторлары. Жайттар, қалыптасқан жағдай, туындаған үрдістер. Еңбектің төменгі өнімділігі. Еңбек тәртібінің бұзылуы.

3. Коммуникациялық тактикалар: сайланудың жоғарылауы, коммуникацияның негізгі топтарының көлемінің ұлғайуытіке арналардың белсенділігі, үздіксіздік және ырғақтылық.
4. Биржалық дағдарыс. Товарлық қайта өндіріс. Капиталдарды қайта жинақтау. Капиталды қайта өндіру көлемі. Әлемдік шаруашылықты көлемдік қайта құру. Экономикалық басымдықтарды өзгерту. Дағдарысты жағдайларды реттеу және шешу.
5. Ситуацияларды шешу. Алға шығуға негізделген жұмыс жылдамдылығы.
6. Дағдарысты жағдайлардағы менеджмент сипаттамасы. Антидағдарысты басқарудың мақсаты.
7. PR-мен қамтамасыз ету. БАҚ-тағы кампанияларды, стратегияларды жасау, бастау кезеңдерін кешенді зерттеу, элитамен жұмыс, билік орындарының лоялдығына қол жеткізу, заңнамалық қолдау.

8. Мәселелерді шешу кезеңдері. «Саяси модель». «Ұтымдылығы шектеулі жеке тұлғалық» моделі. «Ұтымдылығы шектеулі ұйымдастырушылық» моделі. Ұтымды модель. Интуициялық модель. PR-дағы нейролингвистикалық бағдарлау.
9. Антидағдарысты PR бағдарламаларын жүзеге асырудағы және жоспарлаудағы жақтас мамандар тәжірибесін қолдану. Spin-технологиялар. Антидағдарысты PR кәсіпорындағы бөлімшелердің қызметтерін құру және жүзеге асыру тетіктері.
10. Антидағдарысты менеджмент мультижүйе ретінде. Дағдарысты басқару және антидағдарысты басқару. Антидағдарысты технологиялардағы маркетингтік, PR-лық және жарнамалық коммуникациялар: ролі, орны және қызметі. Антидағдарысты менеджмент пен өзгермелі менеджмент жүйесіндегі PR және жарнама әдістері мен жұмыстарының арнайы бағыттары. Пікірталас.
11. Ақпараттық және жалған ақпараттық коммуникативті тізбегі. Ақпараттық кеңістікті бұрмалаудың нұсқалары. Тұрақтылық-тұрақсыздық. Тұрақсыз компания құрудың модельдері.
12. Спиндоктор. Манипулятивті және апеллятивті PR-технологиялар. Дағдарысты жағдайларындағы  PR-қызметтерінің  стандартты қателері. Құбылыстың кідіруі (бастаманы жоғалту). Топ-менеджменттің әлсіз үйлестірілуі және PR-қызметтер (ақпараттық, оқиғалық).
13. Public Relations-тың және жарнаманың антидағдарысты менеджменттегі орны. Маркетингтік белсенділік дәне дағдарысқа дайындық. Дағдарысты басқарудың мәселелер.

14. БАҚ-пен қарым-қатынас жасаудың құқықтық негіздері. БАҚ-пен қарым-қатынастың ережелері. БАҚ-пен қарым-қатынастың тәжірибелік ұсыныстары.
15. Дағдарысты жағдайдағы PR-қызметі. Тәуекелдің жағдайын, бағытын және саласын анықтау.
